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Vaccinatie Propaganda Technieken 
Propaganda Techniek 


Propaganda Techniek 1: 
‘Name Calling’ (uitschelden) 


“Als u zich niet laat vaccineren 

bent u een risico voor de mensen in uw omgeving" 
“Mensen die zich niet laten vaccineren 

zijn een bedreiging voor de samenleving." 


Propaganda Techniek 2: 
‘Glittering Generality’ 


Laat u niet misleiden door vrolijke kleurtjes, kleurplaten, 
poppetjes en de mening van vriendelijke zorgverleners met goede bedoelingen! 


Propaganda Techniek 3: 
‘Transfer’ (overdracht) 


“een bekende organisatie ondersteunt het 
vaccinatieprogramma.” 

Bij deze techniek worden de deugdzame eigenschappen van 
een idee, persoon, product, bedrijf of organisatie overgebracht 
op datgene waarvoor reclame wordt gemaakt. Het idee 
hierachter is dat het product (etc.) hierdoor meer acceptabel 
wordt doordat je het in verband gaat brengen met de positieve 
eigenschappen van in dit geval een organisatie / goed doel. 


Propaganda Techniek 4: 

‘Testimonial’ (getuigenis) 

“Ik heb me meteen laten vaccineren. En jij?” 

Hierbij worden het gezicht en de getuigenisverklaringen 
van bekende mensen (bv. artiesten) gebruikt om een 
bepaald idee positief of negatief neer te zetten. 

‘Ik ben fan van haar. Als zij het zegt dan zal het wel zo zijn. 
Als zij dat doet dan zal ik het ook maar doen.’ 


Propaganda Techniek 5: 

‘Plain Folks’ (gewone volk) 

“Overheid peilt belangstelling vaccin.” 

“Uit onderzoek blijkt dat een merendeel van de Nederlandse 

bevolking vindt dat vaccineren verplicht gesteld moet worden." 

Hierbij wordt gedaan alsof het ‘gewone volk’ een bepaalde opvatting 
heeft en iets heel normaal vindt. De reden hierachter is dat wanneer het 
volk een bepaalde mening heeft, dit wel zo zal zijn. ‘ledereen vindt dat. 


Dan zal ik dat ook maar vinden. ledereen doet het. Dan zal ik het ook 
maar doen.’ Dit speelt in op kuddegedrag. 


Propaganda Techniek 6: 

‘Bandwagon’ (muziekkar) 

“Design mondkapjes tegen corona nieuwe trend.” 

Dit is suggereren dat iets een nieuwe trend is 

en dat iedereen het doet/wil doen. 

Propaganda Techniek 7: 

‘Card Stacking’ 

Bij ‘card stacking’ wordt de perceptie van het publiek 
gemanipuleerd door eenzijdige berichtgeving. Een idee, persoon, 
product of bedrijf wordt in een positief/negatief daglicht gezet 
door één kant van het onderwerp sterk te benadrukken en de 
andere kant van het verhaal te onderdrukken. 


Propaganda Techniek 8: 

‘Angst, Onzekerheid en Twijfel Zaaien’ 

“Aantal dodelijke slachtoffers neemt toe.” 
“Ouderen en zwangere vrouwen lopen extra risico.” 
“Paniek na nieuw besmettingsgeval.” 


